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Designação da Unidade Curricular: Gestão da Inovação 
 
Mensagem de Apresentação 
 
Esta unidade curricular proporciona a análise e estudo da inovação enquanto processo de transformação de 
conhecimento, criatividade e capacidade em bens e serviços económica e socialmente úteis. Na era do 
conhecimento, a capacidade de inovar é a principal fonte de vantagens competitivas das empresas. O desafio 
da gestão da inovação consiste na adequação da criatividade com a estratégia, visando alcançar maior 
eficácia e eficiência na inovação, empreendedorismo, capacidade de gestão e organização para o futuro.  
 
Benefícios/ Objectivos 
- Identificar os elementos básicos necessários à gestão da inovação; 
- Analisar as relações entre inovação, tecnologia e estratégia e as suas implicações para a competitividade 
empresarial; 
- Conhecer  o Sistema Nacional de Inovação e as práticas de gestão da inovação em empresas portuguesas; 
- Compreender o papel da Inovação e da I&D no actual contexto de crise económica. 
 
Programa 
Gestão da Inovação 
- Conceito de inovação e factores associados; 
- Inovação e Criatividade na Sociedade do Conhecimento. 
Gestão Estratégica da Inovação 
- Estratégias de Inovação; 
- Construção da Organização Inovadora. 
Desempenho e Impacto da Gestão da Inovação 
- Modelos de Inovação e Protecção da Inovação;  
- Avaliação e Desempenho da Gestão Inovadora;  
- A Inovação no Contexto Nacional e Competitivo e a Inovação Sustentada. 
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