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Lecionacao conjunta com MEII

Marketing Internacional
Fundamentos de Marketing
Marketing Estratégico
Politicas de Distribuicdo e Vendas

Sociedade e Comportamento do Consumidor

Gestéo do Produto e da Marca (Branding)

Estudos e Andlise de Mercados (Marketing Research)

Prof. Doutor Alvaro Dias

Prof. Doutor Pedro Cruz/Prof. Doutora Marta Lopes

Prof. Doutor Lopes Costa

Mestre Rui Brito

Mestre José Dias

Prof2. Doutora Paula Lopes

Prof.Doutor Miguel Varela/Prof. Doutor Eduardo Sarmento




