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Sociedade e Comportamento do Consumidor
Gestão do Produto e da Marca (Branding) 
Estudos e Análise de Mercados (Marketing Research)

Mestre José António Dias 

Fundamentos de Marketing 
Marketing Estratégico
Políticas de Distribuição e Vendas

Prof. Doutor Pedro Filipe Pereira Pinheiro da Cruz / Prof.ª Doutora Marta Maria Cordeiro Lopes 
Prof. Doutor José Alberto Lopes Costa 
Mestre Rui Pinheiro Marques de Brito

U.2.8

Prof. Doutor Álvaro Borba Cruz Lopes Dias
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+Tutoria

Aula      Teórico-
prática   
+Tutoria
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Marketing Estratégico

Intervalo

SEGUNDA TERÇA QUINTA SEXTA

8.º Edição - 1.º Semestre 
Início : Semana de 24 de setembro

QUARTA

Prof.ª Doutora Paula Bela Rosa Luís Lopes 
Prof. Doutor Miguel Nuno V. C. Abreu Varela/Prof. Doutor Eduardo Manuel M. Moraes Sarmento 

INSTITUTO SUPERIOR DE GESTÃO

 MESTRADO EM MARKETING 2018/2019
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