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HORA/DIA SEGUNDA TERCA QUARTA QUINTA SEXTA
18H30/20H00 Gestao do
Fundamentos Produto e da
Marketing Estratégico do Marketing Marca Marketing Internacional
Aula ,Teérico— (1a mEtade) (23 metade)
pratica
+Tutoria
SalauU.2.4 SalaU.2.4 Sala U.2.4
20h00/20h30 Intervalo Intervalo Intervalo Intervalo Intervalo
20H30/22H00
Estudos e Andlise de . . .
: Sociedade e Comportamento | Politicas de Distribuicdo
Mercados (Marketing .
do consumidor e Vendas
Aula  Teobrico- ResearCh)
pratica
+Tutoria
Sala U.2.4 Sala U.2.4 SalaU.2.4
UNIDADES CURRICULARES DOCENTES

Fundamentos de Marketing
Marketing Estratégico

Politicas de Distribui¢c&o e Vendas
Sociedade e Comportamento do Consumidor
Gestdo do Produto e da Marca (Branding)

Estudos e Anélise de Mercados (Marketing Research)

Marketing Internacional
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